AD ORAVE IS COMPARATIVO DE

m LH ERECQ‘\) COTAS DE PATROCINIO
O MUSICAL DA BROADWAY

bastidores do espetaculo

Convites para apresentagdes abertas ao publico 1.440 720 480 240
Convites para a estreia VIP da temporada 180 90 60 30

]
= Convites para Meet & Gjreet com o elenco do 52 26 20 10
= espetaculo
@© .. .
=
5 Backstage Passes para uma visita guiada aos 36 12 6
8
[0}
4

Sessoes exclusivas para patrocinadores,
seguidas de bate-papo com elenco e equipe
Balcao personalizado preferencial no teatro para
retirada de ingressos
Campanha exclusiva de descontos nos ingressos
para clientes

18

Marca em toda a campanha publicitaria Offline Q Q Q °

Marca em toda a campanha publicitaria Online Q Q Q °

Exposigéo da marca no teatro (teldes, banners, 0 Q Q Q
etc.);

Espaco institucional no programa do espetéaculo,

- - 2 pagi 1 pagi 1 pagi Meia Pagi
distribuido ao publico em todas as sessdes paginas pagina pagina ela Pagina
Mengéa i L t deci t ~ = =
engéo ao vivo pe os atores nos a~gra ecimentos 12 Mengéo 22 Mengao 32 Mengao
ao final de cada sesséo
Marca em destaque em todos os releases ~ ~ -
IR . 12 Mencao 22 Mencgéo 32 Mencao
distribuidos para a imprensa
Marca em destaque no media kit que sera a - a ~ a ~
distribuido na coletiva de imprensa faiiiencac ZelSncag Sgliercec
° Marca citada s_el:npre q_ue Perrzutldo em ; 12 Mengéo 28 Mengéo 32 Mengao
IS8l programas de televisao, radiodifusao e streaming
e
= M institucional/ ial ibi t . . . . .
2 fdeo instituciona corr_\erCIa o8 ser exibido antes Até 2 minutos Até 1 minuto Até 30 segundos
B de cada sesséo do espetaculo
>

Marca em destaque no backdrop de coletiva de
imprensa e estreia VIP
Ativagao instagramavel exclusiva no foyer, com a
logo da Marca

Marca em destaque no backdrop de ensaios e Q
audicoes
Video teaser exclusivo com a Marca, divulgando 0
a chegada do musical no Brasil
Anuncio sonoro da Marca, no inicio de cada 0
espetaculo

Marca em destaque em agdes adicionais (ensaio
aberto, sessdes sociais, aulas abertas)

Capas em todas as cadeiras do setor VIP

Porta ingresso personalizado para todos os
ingressos da cota

W ._

Contrapartidas Apresenta

Uso de imagens oficiais em perpetuidade, para
publicidade prépria
Acesso ao teatro para criagao de contetido
publicitario préprio

Depoimento dos artistas em video para as midias
oficiais do patrocinador
Acéo de endomarketing definida em conjunto
com a Marca

Publicidade

8 Midias 4 Midias 2 Midia

3 Acoes 1Acao
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